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Il mercato pubblicitario
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Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano. * Dati a preconsuntivo
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| Il Media-mix europeo

mTV Newspaper Magazine m Radio Outdoor mCinema B Internet

28,8% 10,6%  5,4% 6,8% 43,1%

Source: Kantar & GroupM elaboration on Market Data from GroupM “This Year Next Year 2019”
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II mondo dell’Internet advertising Q
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|| L'andamento degli Over The Top S

3,27

mld€

76~79%
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‘ La vista per formati: video digital innovation

Peso % dei formati
sul totale mercato
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La vista per formati: altro display digital innovation

Peso % dei formati
sul totale mercato
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La ViSta per formati: SearCh digital innovation

Peso % dei formati
sul totale mercato

B Search

W Video
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| La vista per formati: classified ed
eCommerce

Peso % dei formati
sul totale mercato
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La vista per formati: email

+9% ) 3 27 Peso % dei formati
2 sul totale mercato
+11%) 2,98 mld€

mld€ Email
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. Il Programmatic advertising
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Shaping the online advertising
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