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RACCOLTA PUBBLICITARIA
SULLA TV CONNESSA, ¢ una vista trasversale
al mercato pubblicitario che include:

», LA COMPONENTE
(RACCOLTA SU LINEARE E HBBTV) inclusa nella
raccolta televisiva

y LA COMPONENTE APP su CONNECTED TV
(RACCOLTA SuU APPL/CAZIONI) inclusa nella
raccolta Internet

» LACOMPONENTE
(RACCOLTA SUL MENU DI NAVIGAZIONE)
inclusa nella raccolta televisiva




valori in milioni di €

108

2020

/ Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano. *Dati preconsuntivo

La Tv 2.0

@D

(@, POLITECNICO
sarrni s MILANO 1863
; SCHOOL OF MANAGEMENT

osservatori.net
digital innovation

RACCOLTA PUBBLICITARIA
SULLA TV CONNESSA, ¢ una vista trasversale
al mercato pubblicitario che include:

», LA COMPONENTE
(RACCOLTA SU LINEARE E HBBTV) inclusa nella
raccolta televisiva

y LA COMPONENTE APP su CONNECTED TV
(I-?ACCOLTA SuU APPL/CAZIONI) inclusa nella
raccolta Internet

» LACOMPONENTE
(RACCOLTA SUL MENU DI NAVIGAZIONE)
inclusa nella raccolta televisiva







S\L’AI nell'Internet advertising

b )
QV
(&Y
QN

/ Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano. F 0 Q U M _.7,]



S\L’AI nell'Internet advertising

CREAZIONE DI CONTENUTI
OTTIMIZZATI E PERSONALIZZATI

/ Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano.




S\L’AI nell'Internet advertising

CREAZIONE DI CONTENUTI PIANIFICAZIONE E TARGETING
OTTIMIZZATI E PERSONALIZZATI CREAZIONE E IDENTIFICAZIONE DI
CLUSTER PERSONALIZZATI
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CREAZIONE DI CONTENUTI PIANIFICAZIONE E TARGETING ANALISI DELLE CAMPAGNE
OTTIMIZZATI E PERSONALIZZATI CREAZIONE E IDENTIFICAZIONE DI IN OTTICA ANCHE PREVISIONALE
CLUSTER PERSONALIZZATI
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