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La Tv 2.0

Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano. 

LA COMPONENTE ADDRESSABLE TV 
(RACCOLTA SU LINEARE E HBBTV) inclusa nella 
raccolta televisiva
LA COMPONENTE APP su CONNECTED TV 
(RACCOLTA SU APPLICAZIONI) inclusa nella 
raccolta Internet 
LA COMPONENTE DEVICE MANUFACTURER 
(RACCOLTA SUL MENU DI NAVIGAZIONE) 
inclusa nella raccolta televisiva

RACCOLTA PUBBLICITARIA 
SULLA TV CONNESSA, è una vista trasversale 
al mercato pubblicitario che include:
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